009963

Silhouette

Picture Description?)

A low-angle shot of buildings and billboards, primarily in black and white with selective red highlighting,
creating a dramatic urban scene with a human silhouette.

Analysis?)

This striking photograph captures a fragment of the hyper-commercial reality of Times Square, New
York. The skewed perspective and stark contrast emphasize the imposing scale of the architecture
and advertising that define this iconic location. The selective use of red draws attention to the text
quot;Chocolate World, 20 Times Soquot;, highlighting the overwhelming presence of branding. The
silhouette of a figure in the foreground adds a human element, dwarfed by the urban landscape. The
photograph evokes a sense of spectacle and the relentless energy of the city.

Frank Titze / WIDE-ANGLE - Justinus-Kerner-Weg 2 - 89171 lllerkirchberg, Germany - sales @ wide-angle.de
(©Frank Titze 1983-2025. All rights reserved. - Artwork Data Sheet - 25.06.25


https://wide-angle.de/e/d009963.html
https://frank-titze.art/e/d009963.html
https://frank-titze.art
https://wide-angle.gallery
mailto:sales @ wide-angle.de

Picture Data

009963 - Silhouette

Type / Size By
Exposure Digital Frank Titze
Developing — —
Enlarging — —
Scanning — —
Processing Digital Frank Titze
Exposure Processing Published
Dates 09/2019 10/2019 10/2022
Width Height Bits/Color
Original Size 7430 px 3202 px 16
Ratio ca. 2.32 1 —
Exposure 24x36 mm
Location —
Title (German) Silhouette

Remarks

DText is Al generated - NOT reviewed and/or corrected
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      A low-angle shot of buildings and billboards, primarily in black and white with selective red highlighting, creating a dramatic urban scene with a human silhouette.
    
    
      Eine Aufnahme von Gebäuden und Werbetafeln aus einem niedrigen Winkel, hauptsächlich in Schwarzweiß mit selektiver roter Hervorhebung, die eine dramatische Stadtszene mit einer menschlichen Silhouette erzeugt.
    
    
      This striking photograph captures a fragment of the hyper-commercial reality of Times Square, New York. The skewed perspective and stark contrast emphasize the imposing scale of the architecture and advertising that define this iconic location. The selective use of red draws attention to the text "Chocolate World, 20 Times So", highlighting the overwhelming presence of branding. The silhouette of a figure in the foreground adds a human element, dwarfed by the urban landscape. The photograph evokes a sense of spectacle and the relentless energy of the city.
    
    
      Diese eindrucksvolle Fotografie fängt ein Fragment der hyperkommerziellen Realität des Times Square in New York ein. Die verzerrte Perspektive und der starke Kontrast betonen die imposante Größe der Architektur und Werbung, die diesen ikonischen Ort definieren. Die selektive Verwendung von Rot lenkt die Aufmerksamkeit auf den Text "Chocolate World, 20 Times So", und unterstreicht die überwältigende Präsenz des Brandings. Die Silhouette einer Figur im Vordergrund fügt ein menschliches Element hinzu, das von der urbanen Landschaft in den Schatten gestellt wird. Die Fotografie erweckt ein Gefühl von Spektakel und der unaufhaltsamen Energie der Stadt.
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