011864

Wir leben Neu Il

Bildbeschreibung!)

Ein Schwarz-WeiB-Foto einer Baustellenwerbung mit selektiver Farbgebung, die Bau- und Immobilienent-
wicklung hervorhebt.

Analyse!)

Diese Fotografie fangt einen dynamischen Moment auf einer Baustelle ein, wo ein Werbebanner den
Vordergrund dominiert. Das Banner, geschmiickt mit den Worten leben Neu,,und ,,, zeigt eine architek-
tonische Darstellung eines modernen Gebaudes. Die Verwendung von Monochrom mit selektiven roten
Highlights verstarkt die raue, iibergangsweise Atmosphire der Stadtentwicklung. Die Fotografie spielt
mit Kontrasten: das statische Versprechen des Banners versus die aktive Unordnung der Baustelle, das
Monochrom gegen die selektiven roten Akzente und die glatte Werbung gegen die raue Textur des
Bodens. Es reflektiert Themen wie Fortschritt, Transformation und die visuelle Sprache der Stadter-
neuerung.
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Bilddaten
Typ / GroBe Durch
Aufnahme Digital Frank Titze
Entwicklung — —
VergroBerung — —
Scanning — —
Bearbeitung Digital Frank Titze
Aufnahme Bearbeitung Veroffentlicht
Daten 06/2022 09/2022 09/2024
Breite Hohe Bits/Farbe
Original-GréBe 6877 px 4912 px 16
Verhéltnis ca. 1.40 1 —
Aufnahme 24x36 mm
Ort —
Titel (Deutsch) Wir leben Neu Il

Anmerkungen
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      A black and white photograph of a construction site advertisement with selective coloring, highlighting construction and real estate development.
    
    
      Ein Schwarz-Weiß-Foto einer Baustellenwerbung mit selektiver Farbgebung, die Bau- und Immobilienentwicklung hervorhebt.
    
    
      This photograph captures a dynamic moment at a construction site, where an advertising banner dominates the foreground. The banner, emblazoned with the words 'Wir leben Neu' (We Live New) and 'Heiners,' showcases an architectural rendering of a modern building. The use of monochrome with selective red highlights intensifies the raw, transitional atmosphere of urban development. The photograph plays with contrasts: the static promise of the banner versus the active disarray of the construction site, the monochrome against the selective bursts of red, and the smooth advertisement versus the rough texture of the ground. It reflects on themes of progress, transformation, and the visual language of urban renewal.
    
    
      Diese Fotografie fängt einen dynamischen Moment auf einer Baustelle ein, wo ein Werbebanner den Vordergrund dominiert. Das Banner, geschmückt mit den Worten 'Wir leben Neu' und 'Heiners', zeigt eine architektonische Darstellung eines modernen Gebäudes. Die Verwendung von Monochrom mit selektiven roten Highlights verstärkt die raue, übergangsweise Atmosphäre der Stadtentwicklung. Die Fotografie spielt mit Kontrasten: das statische Versprechen des Banners versus die aktive Unordnung der Baustelle, das Monochrom gegen die selektiven roten Akzente und die glatte Werbung gegen die raue Textur des Bodens. Es reflektiert Themen wie Fortschritt, Transformation und die visuelle Sprache der Stadterneuerung.
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